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การสร้างแบรนดเ์ชิงสร้างสรรค์ เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์สู่ธุรกิจร้อยล้าน

ท ามาก ได้น้อย

ท ามาก ได้มาก

ท าน้อย ได้มาก
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D B M
เคล็ดลับของความส าเร็จ

D Design

Difference

ออกแบบ

สร้างความแตกต่าง
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ผลงาน : บริษัท ยอดคอร์ปอเรชั่น จ ากัด

ส้มโอชัยนาท
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ผลงาน : บริษัท ยอดคอร์ปอเรชั่น จ ากัด

ผลงาน : บริษัท ยอดคอร์ปอเรชั่น จ ากัด
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ผลงาน : บริษัท ยอดคอร์ปอเรชั่น จ ากัด
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การออกแบบ หมายถึงทุกๆแง่มุมของความประณีต พิถีพิถัน

ที่ท าให้เกิดสิ่งที่มีคุณค่าขึ้นมา ไม่ใช่แค่สิ่งที่มองเห็นหรือสัมผัสได้

เป็นทั้งชื่อและแก่นแท้ของแบรนด์ เป็นทั้งเปลือกนอกและเนื้อใน

เป็นทั้งสิ่งที่อยู่ภายในและฉลากที่แสดงอยู่
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B Branding

Benchmark

การสร้างตราสินค้า

การเปรียบเทียบ

What’s Brand
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แบรนด์ (Brand) คือ อะไร

คือชื่อเสียง จากทุกสิ่งทุกอย่าง ที่เป็นประสบการณ์รวม  
ของผู้บริโภคที่เกี่ยวกับสินค้า หรือบริษัท

4 Levels of brand meaning :
Attributes
รูปลักษณ์

รูปร่างหน้าตาภายนอกที่ผู้บริโภคจดจ าแบรนด์นั้นได้ เช่น ชื่อ โลโก้ สีสัน 
รูปร่างของบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น

Benefits
คุณประโยชน์

คุณประโยชน์ที่จับต้องได้ของผลิตภัณฑ์นั้นในความรู้สึกของผู้บริโภค 
เช่น รสชาติอร่อย สระผมแล้วไม่มีรังแค ซักผ้าแล้วขาว เป็นต้น

Values 
คุณค่า

คุณค่าที่อาจจับต้องไม่ได้โดยตรง แต่ผู้บริโภคมีความรู้สึกกับแบรนด์นั้นได้
เช่น ความรู้สึกน่าเชื่อถือ มั่นใจที่จะใช้ คุ้นเคยเพราะอยู่มานาน 
หรือความทันสมัย เป็นต้น

Personality
บุคลิกภาพ

บุคลิกภาพที่ให้กับผู้ใช้แบรนด์นั้น และคิดว่าผู้อื่นจะมองดูตนเองแบบนั้น 
เช่น ดูเป็นวัยรุ่น เป็นคนฉลาดซ้ือ เป็นแม่บ้านสมัยใหม่ เป็นต้น

Creative Branding
วิทวัส ชัยปาณี : 2548
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• ชื่อตราสินค้า (Brand Name)
• สัญลักษณ์ (Logo)
• ค าขวัญ (Slogan)
• บรรจุภัณฑ์ (Packaging)

การสร้างแบรนด์ (Brand) ที่ดีควรมีองค์ประกอบอะไรบ้าง
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โลโก้ธนาคารออมสิน
?????

ตราสัญลักษณ์ของธนาคารออมสิน เป็นรูปวงกลม ภายในแบ่งออกเป็นสามส่วน 
แต่ละส่วนประกอบด้วย วชิราวุธ เบญจปฎลเศวตฉัตร (ฉัตรห้าชั้น) และต้นไทร
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สีของธนาคารทหารไทย (TMB)
?????

อักษร T มาจากค าว่า Team หมายถึง ร่วมคิด ร่วมท า
อักษร M มาจากค าว่า Mutual หมายถึง การร่วมมือ ร่วมก้าวไปด้วยกัน 
อักษร B หมายถึง Benefit หมายถึง ผลประโยชน์สูงสุด
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Identity
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อากิโกะ...ชื่อญี่ปุ่น แต่แบรนด์ไทยแท้
โลโก้เด็กหญิงหน้าบึ้งท่ีถูกเรียกขานกันว่า “อากิ-โกะ” (aki-ko) ถูกสร้างใหม้ีคาแร็กเตอร์และ
มีชีวิตจริงในรูปแบบการ์ตูนที่มีเร่ืองราวเสมือนมีตัวตนจริง เป็นความต่อเนื่องในการสร้าง
ความแข็งแกร่งให้กับแบรนดข์องร้านขนมสไตล์ญี่ปุ่นในรูปแบบ Snacks Chain Store ยี่ห้อ 
aki-ko ให้สามารถรุกก้าวสู่แบรนดร์ะดับโลกได้อย่างเข้มแข็ง
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SHOP atmosphere

“อากโิกะ” เป็นเด็กผู้หญิงที่ร่าเริง สนุกสนาน แต่ว่าช่างสงสัย ชอบทานขนม มีสุนัขเพ่ือนซ้ี
ชื่อ “กิว” มีอาม่าเป็นผู้ปกครอง และมี “ซีม่า” ซ่ึงเป็นเพ่ือนของอาม่า เป็นคนที่ชอบซ้ือขนม
มาฝากเด็กๆ และคาแรคเตอร์ตัวการ์ตูนชื่อประหลาดบนขนมทุกตัว มีความหมายด้านกล
ยุทธ์ทีเ่ป็นสัญลักษณ์ในการจับกลุ่มเป้าหมาย “อากิโกะ” จับกลุ่มเป้าหมายเด็กผู้หญิง, สุนัข
เพ่ือนซีช้ื่อ “กิว” จับกลุ่มเป้าหมายเด็กผู้ชาย, “อาม่า” จับกลุ่มเป้าหมายผู้ใหญ่ที่มีอายุเกิน 
30 รักครอบครัวทีช่อบซ้ือขนมมาฝากเด็กๆ และ “ซีม่า” จับกลุ่มเป้าหมายผู้ใหญ่ที่ชอบทาน
ขนม มีความทันสมัยอยู่ในตัว 
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CHAT room

Impact Packaging
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การบอกเล่าเรื่องราว ถึงสิ่งที่ได้ท ามาในระยะเวลาที่ยาวนาน (ต านาน)

ช่วยท าให้ผู้บริโภครับรู้ถึงสิ่งที่เกิดขึ้น ต่อเนื่อง ซ้ าแล้วซ้ าเล่า

ดังนั้น การบริโภคแบรนด์

จึงหมายถึง การได้เป็นส่วนหนึ่งของต านาน
ยิ่งหากเป็นแบรนด์ที่ยิ่งใหญ่ 

จะช่วยตอกย้ าถึงการได้มีบทบาทส าคัญ ต่อความยิ่งใหญ่นั้น
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ขนมเปี๊ยะ ตั้ง เซ่ง จั้ว

“ต้ังเซ่งจั้ว” ชื่อนี้มีที่มาจากแซ่ของนายฮก แซ่ต้ัง ผู้บุกเบิกร้านขนมเปี๊ยะขึ้น ณ ตลาดบาง
คล้า บวกกับค าว่า “เซ่งจั้ว” ที่แปลว่า “สายน้ าแห่งความส าเร็จ” มันเป็นชื่อที่สื่อถึงชีวิต
ของอากงฮก (คุณปู่ของคุณปิยะพร) ที่เกี่ยวข้องกับสายน้ ามาต้ังแต่เกิด อากงเติบโตขึ้นใน
เขตใกล้แม่น้ าอึ่งกึงของซัวเถา จนละผืนแผ่นดินจีนลงส าเภามาเสี่ยงโชคยังประเทศไทยที่ลุ่ม
แม่น้ าบางประกง
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ต้ังเซ่งจั้วไม่ได้เป็นร้านขนมเป๊ียะร้านเดียวในตลาดบางคล้า แต่ในสมัยก่อนผู้คนไม่มีปัญหา
เร่ืองการแข่งขัน เพราะขนมเป๊ียะเป็นขนมคู่วัฒนธรรม มีชุมชนจีนที่ไหนก็ต้องมีขนมเป๊ียะที่
นั่น ขนมเปี๊ยะจะเป็นที่ต้องการมากในช่วงเทศกาลงานพิธี พอถึงหน้าเทศกาลทีไร ร้าน
เล็กๆ แห่งนี้ก็ผลิตแทบไม่ทันทุกครั้ง

ในส่วนของโลโก้ นักออกแบบได้ช่วยแก้ปัญหาเร่ืองชื่อจ ายากผ่านรูปแบบตัวอักษร โดยเขา
เลือกใช้ตัวอักษรที่อ่านง่าย และเว้นช่องไฟ ให้ลูกค้าอานแยกเป็นค าๆ เพ่ือจดจ าง่ายขึ้น 
(“ต้ัง เซ่ง จั้ว”) นอกจากนั้นยังมีการท าสัญลักษณ์ขึ้นจากความหมายของชื่อร้าน (เซ่งจั้ว = 
สายน้ าแห่งความส าเร็จ) ปรากฏเป็นลายกราฟิกคลื่นน้ าสวยงาม ซ่ึงทั้งหมดนี้เองก็คือ 
จุดเร่ิมต้นของการค้ายุคใหม่ภายใต้แบรนด์ “ต้ังเซ่งจั้ว”
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ความภาคภูมิใจในอาชีพจงึเสนองานออกแบบบนแนวคิด 
“กล่องเก็บความภาคภูมิใจของครอบครัว”
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แบรนด์

พลังแห่งสินค้า

MMarketing

Management

การตลาด

การบริหารจัดการ
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Premium

Niche

Mass

10%

30%

60%

คัดสรร

เลือกสรร

แบ่งสรร

• ตลาดอยู่ที่ไหน
• ใครคือลูกค้า
• คุณค่า/จุดโดดเด่นที่น่าสนใจ
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น้ ายาซักจีวร น้ ายาล้างบาตร 
สบู่แชมพูส าหรับพระสงฆ์ ที่
คัดสรรแล้วว่าถูกต้องเหมาะสม
และปลอดภัย เน้นวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติ ไม่มีสารเคมีตกค้าง 
ใช้งานได้จริง เป็นสูตรเข้มข้น
ที่ไม่ต้องใช้ในปริมาณมาก

กลุ่มกัลยาณมิตร

ถ้าแบรนด์สาธุช์เป็นคน ก็คงจะเป็นคนที่ค่อนข้างธรรมะธรรมโม 
เป็นคนที่ใส่ใจ ประณีตกับการคัดสรรข้าวของเครื่องใช้ มีความรู้
ความเข้าใจในวัตรปฏิบัติของพระสงฆ์ เชื่อในประสิทธิภาพจาก
ธรรมชาติ และเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
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• ต้องแตกต่าง
• ต้องดีกว่า
• ต้องโดนใจ
• ต้องชัดเจน

หัวใจของการสร้าง/พัฒนาผลิตภัณฑ์และแบรนด์

ท าอย่างไรใหแ้ตกต่าง?
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ท าอย่างไรใหแ้ตกต่าง?
[ How Things Can Be Differentiated? ]

o สร้างด้วยการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์

o สร้างด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์

o สร้างด้วยการวางต าแหน่งของผลิตภัณฑ์ (สร้างแบรนด)์
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สร้างด้วยการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์

โครงการการปรับปรุงประสิทธิภาพการอบแห้งข้าวแต๋นด้วยโรงอบแห้งพลังงานแสงอาทิตย์ 
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โครงการ iTAP (สวทช.) ส่งผู้เชี่ยวชาญเข้าร่วมออกแบบและพัฒนา “โรงเรือนอบแห้ง
พลังงานแสงอาทิตย์” ลดการสูญเสีย ลดเวลาตาก ลดการปนเปื้อน ยืดอายุผลิตภัณฑ์ ที่
ส าคัญลดต้นทุนการผลิต ส่งผลให้ปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้นต้ังเป้าการผลิต 4 ตันต่อวัน 
รองรับความต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ พร้อมเปิดตัวเป็น “สถานีวิจัยและ
ถ่ายทอดการผลิตข้าวแต๋นของประเทศไทย” เพ่ือสร้างงาน สร้างเงินสู่ชุมชนอื่นๆ ต่อไป 
เช่น ‘หมู่บ้านทุ่งม่านเหนือ’ ต้นแบบชุมชนเข้มแข็งสร้างรายได้ด้วย “ข้าวแต๋น” ลดเวลา
การตากแผ่นข้าวแต๋นดิบจากเดิม 2-3 วัน เหลือเพียง 8 ชม.ต่อวัน จากความชื้นเร่ิมต้นของ
แผ่นข้าวแต๋นดิบประมาณ 55% จนเหลือความชื้นสุดท้ายประมาณ 9-10%
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สร้างด้วยการพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์

สร้างด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์
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สร้างด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์

สร้างด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์
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สร้างด้วยการออกแบบบรรจุภัณฑ์

ท าอย่างไรใหด้ีกว่า?
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ท าอย่างไรใหโ้ดนใจ?

มะลิสปา จ.ชุมพร
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สร้างอัตลักษณ์โดยใช้เรื่องราววิถีชีวิต
ชุมพรใช้ลิงเก็บมะพร้าวเป็นหลัก
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

Creative South 2554 Project by ISMED
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Creative South 2554 Project by ISMED

ท าอย่างไรใหช้ัดเจน?
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ความคิดสร้างสรรค์ หนทางน าธุรกิจยุคใหม่
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ค้นหา/สร้างคุณค่า

ค้นหาคุณค่าเดิม สร้างคุณค่าใหม่
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส
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บรรจุภัณฑ์ ชุด ภูเก็ต-ชิโนโปรตุกีส

เกิดการซ้ือชอบ-จดจ าสร้างแบรนด์ค้นจุดเด่น

ห่วงโซ่การซื้อของลูกค้า

เกิดการซื้อซ้ าครั้งต่อๆไป
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• ต้องแตกต่าง
• ต้องดีกว่า
• ต้องโดนใจ
• ต้องชัดเจน

หัวใจของการสร้างผลิตภัณฑ์และแบรนด์

วันนี้ผลิตภัณฑ์และแบรนด์ของคุณเป็นแบบไหน...???

เฉิ่ม หรือ เฉียบ

ขนมทองพับจีน (เลียนแบบ)

2.

3.

1.
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จากการศึกษา (Stephan Deisenhofer) พบว่ามีสิ่งเร้าที่กระตุ้น
ความสนใจของมนุษย์มากที่สุด 4 ประการ ได้แก่

1.ความใหม่ (New)
2.แตกต่าง (Different)
3.สนุกสนาน (Fun)
4.เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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Face Mug

ความใหม่ (New)

Hanger Tea Packaging

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

Green Berry Tea

ความใหม่ (New)
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Herbal Tea packaging

ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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Fruit-Shaped Jam Bottles

ความใหม่ (New)

“City Harvest” – Empty Stomach Bagความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)
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ความใหม่ (New)

ความใหม่ (New)



24/11/58

94

ความใหม่ (New)

แตกต่าง (Different)
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แตกต่าง (Different)

คุ้กกี้นกนางนวล 
ของฝากเมืองคามากูระ

แตกต่าง (Different)
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แตกต่าง (Different)

แตกต่าง (Different)
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Eternal Magnetic Calendarแตกต่าง (Different)

Zodiac Ice creams
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Hedgehog
Cheese
Grater

แตกต่าง (Different)

แตกต่าง (Different)
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แตกต่าง (Different)

แตกต่าง (Different)
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Happy Sack

แตกต่าง (Different)

Swiss Army Chocolates

แตกต่าง (Different)
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แตกต่าง (Different)

Mount Fuji Tissue Holder

แตกต่าง (Different)
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St.Stephen Hair Accessories

แตกต่าง (Different)

สนุกสนาน (Fun)
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สนุกสนาน (Fun)

The World Crazy Ear phones from Japanสนุกสนาน (Fun)
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Pacifier

สนุกสนาน (Fun)

สนุกสนาน (Fun)
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Hair-cut New Style

สนุกสนาน (Fun)

Lickety Spoonsสนุกสนาน (Fun)
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Funny Condiment
Bottle Designs
Spread-Heads

สนุกสนาน (Fun)

Dog Clothes

สนุกสนาน (Fun)
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Slippers For Grass Loversสนุกสนาน (Fun)

สนุกสนาน (Fun)



24/11/58

108

สนุกสนาน (Fun)

Fun Design Clue Slippers

สนุกสนาน (Fun)
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Yum Super Healthy Breadสนุกสนาน (Fun)
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Fazer Vilpuri

สนุกสนาน (Fun)

Fit Buns High Protein: Bread

สนุกสนาน (Fun)
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Kohberg, 
“Support the Breasts”

สนุกสนาน (Fun)

เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)
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Cat Cup

เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)

Russian Soy Drink Packagingเซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)
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เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)

11 M.M. T-Shirt

เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)
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เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)

เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)
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Intimate Lighting

เซ็กซี่เร้าใจ (Sexy)

Thank you & Sawasdee
อ.โจ้ (085) 444-4625
Email: peerawong@hotmail.com

https://www.facebook.com/peerawong

mailto:peerawong@hotmail.com

